TRANSFORM TO FLOURISH — KEEP GOING

CORSINO CORSINI

MELITTA GRUPPE JAHRESBERICHT 2023

Corsino Corsini stellt seit 1950 Kaffee in der Toskana her und verwendet hierzu Roh-
kaffee aus allen Kaffee-Ursprungsldndern. Unter den Marken Caffé Corsini und Com-
pagnia dell'Arabica vermarktet der Unternehmensbereich in Italien und in weiteren
60 Lindern der Welt ganze Bohnen, gemahlenen Kaffee und Einzelportionen. Dariiber
hinaus vertreibt Corsino Corsini Kaffeeprodukte fiir die Gastronomie, insbesondere fiir
Bars und Hotels in der Toskana und den angrenzenden Regionen.
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UNSERE POSITIONIERUNG

In Italien wird Corsino Corsini von allen Einzelhcindlern als starker Kaf-
feepartner geschdtzt, zum einen aufgrund seiner Single-Origin-Heri-
tage, zum anderen aufgrund seines umfassenden Produktspektrums,
das allen Anforderungen gerecht wird. Im Ausland ist Corsino Corsini
vor allem als Anbieter hochwertiger Kaffees positioniert.

MARKT- UND GESCHAFTSENTWICKLUNGEN 2023

Aufgrund der hohen Volatilitit der Rohkaffeepreise bleibt der Kaffee-
markt auch im Jahr 2023 herausfordernd, wobei die Preispositionierung
fiir den Endverbraucher sowohl im Einzelhandel als auch in den
Vertriebskandlen der Gastronomie von grofier Bedeutung ist. Corsino
Corsini hat daher beschlossen, sich auf mittel- bis hochwertige Produkte
zu fokussieren.

UNSERE STRATEGIE
Ziel der Unternehmensstrategie ist es, die Heritage von Corsino Corsini
in der Melitta Gruppe zu verbreiten. Alle Unternehmensbereiche der
Gruppe sollen in die Lage versetzt werden, echten italienischen Kaffee
weltweit und tiber alle Vertriebskandle von Melitta an den Kunden zu
bringen. Gleichzeitig wird daran gearbeitet, die Markenbekanntheit in
den beiden Vertriebskandlen HoReCa und Lebensmitteleinzelhandel in
den wichtigsten Mdrkten in Europa und Amerika sowie in ltalien zu
steigern. Um die neuen anspruchsvollen Vertriebsziele zu erreichen,
wurde mit der Entwicklung einer neuen Markenpositionierung und von
Markenwerten begonnen.

AUSBLICK 2024

Im Jahr 2024 steht Corsino Corsini vor weiteren Herausforderungen: von
der Einfiihrung des neuen Einzelhandelsangebots fiir die Produkte der
Marke Caffe Corsini®, das sowohl das Image als auch das Katalogange-
bot erneuert, bis hin zum neuen ERP-Projekt zur Steigerung der Effi-
zienz in Produktion, Vertrieb und Verwaltung. Das Geschdftsiahr wird
auch entscheidend sein, um die Reise mit dem gesamten Melitta Ver-
trieb zu beschleunigen: Caffé Corsini® soll das authentische italienische
Kaffeeerlebnis im Melitta Produktportfolio fiir alle Kandle werden.



